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REVISTA AGRO EM QUESTAO

Introducédo

Ao observar o setor da apicultura brasileiro entre os anos de 2013 e 2023, percebe-se
um crescimento de 16,1 mil para 28,555 mil toneladas de mel in natura vendidas para o mercado
exterior nesse periodo. Porém, no ano de 2022, o volume do produto exportado chegou a 36,888
mil toneladas (Agrosat, 2022). E importante ressaltar que em 2020 e 2021, esses niimeros foram
maiores entre 45,73 e 47,20 mil toneladas (MDIC, 2023). Este aumento esta relacionado a
pandemia da Covid-19, visto que o mel é considerado como benéfico para o sistema
imunoldgico (MDIC, 2023).

Porém, mesmo com este crescimento, o setor enfrenta obstaculos como concorréncia
do mel importado, doencas, falta de infraestrutura tanto na armazenagem quanto no transporte,
embargo da Unido Europeia ao mel brasileiro e o baixo consumo interno (Frente Parlamentar

da Agropecuaria, 2023).

Com o objetivo de aumentar as exportac6es de diversos produtos brasileiros e atrair
consumidores internacionais, a Apex Brasil promove o programa Exporta Mais Brasil. A 82

edicdo do evento realizou-se em outubro de 2023 e foi voltada para o setor apicola, que possui
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grande potencial exportador. Oito compradores da Alemanha, China, Singapura e Suica
participaram de reunifes de negécios com 25 empresas brasileiras do setor e visitaram fazendas

e cooperativas produtoras de mel, derivados e propolis (Apex Brasil, 2024).

Por ter grande parte de suas areas preservadas, variedade climatica e diversidade da
flora, o Brasil € um grande produtor de mel organico que é valorizado e cobi¢ado nos mercados
aléem-fronteiras. Grande parte do mel orgénico brasileiro € produzida na regido Nordeste.
Segundo dados do IBGE, mais de 90% dos produtores estdo nesta regido. Todavia, alguns
estados tém se destacado no volume produzido como Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parana
e Piaui, Bahia e Ceara (Apex Brasil, 2024).

Os Estados Unidos sdo os maiores importadores. Ao comparar o volume importado
por este pais entre os anos de 2013 e 2023, a quantidade salta de 11,893 para 22,717 mil
toneladas (ABEMEL, 2024). Em seguida, a Alemanha importou 2,062 mil toneladas em 2023.
O Canada ocupa o posto de terceiro maior importador com 1,836 mil toneladas. Ressalta-se que
o mel brasileiro também conquistou outros mercados como Australia, Bélgica, Reino Unido,

Paises Baixos (Holanda), Panam4, China, Dinamarca e outros (ABEMEL).

Observa-se que o setor apicola estd em expansdo, as exportagdes geraram um
faturamento de US$ 85,260 milhdes de dolares em 2023. Mesmo com uma queda de 38,2%
(Seab, Boletim Semanal, 2024) em relacéo ao ano anterior.

O crescimento do setor, nos ultimos anos, ocorreu devido a fatores favoraveis como
clima, diversidade da flora, extensdo territorial. Entretanto, ha desafios que a cadeia produtiva
ainda enfrenta como falta de investimento em pesquisas, gestdo comercial, sistema de
financiamento inadequado e a falta de dominio de tecnologias, altas taxas de juros (Farias &
Miranda, E&G Economia e Gestéo, 2016).

Segundo o IBGE, 82% dos apicultores brasileiros sdo produtores da agricultura
familiar. H& projetos advindos de parcerias dos setores publico e privados que proporciona
assisténcia técnica, equipamentos necessarios para o desenvolvimento da atividade, cursos de
capacitacdo voltados para o setor. Destaca-se a Programa de Qualificagdo para Exportacédo
(PEIEX) da Apex-Brasil. Entretanto, sabe-se que ha muitos apicultores que ainda ndo tém
assisténcia técnica que poderia contribuir para 0 aumento da producdo e consequentemente

gerar mais lucros para estes produtores. Outro fator a ser destacado é a falta de conhecimentos
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relacionados aos tramites legais, mercado internacional, marketing entre outros gargalos

enfrentados pelo setor (Apex-Brasil).

Este trabalho descreveu como a Apex Brasil tem atuado para promover as exportagoes

de mel do Brasil a partir de observacbes  qualitativas

Produgdo de Produto mel da abelha
Série Historica (1974 a 2023)

2003 -Fundagdo ABEMEL

Figura 1: Volume produzido por toneladas de mel do Brasil - 2013 a 2023.
Fonte: (Brasil Let’s Bee, 2024).

Série Historica
Mercado Brasileiro x Exportagdo
0.000 Valores em Ton

Embargo Europeu ao Mel Brasileiro

Figura 2: O volume exportado por tonelada de mel do Brasil — 2013 a 2023
Fonte: Abemel, 2024

coletadas.
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O objetivo geral é analisar a evolucdo da estratégia de promocdo comercial e o
posicionamento da marca Mel do Brasil no mercado internacional entre os anos 2013 e 2023, e
de maneira especifica analisar a participacdo da Apex-Brasil, em parceria com o setor privado

brasileiro, para fomentar as exportacfes do segmento apicola entre os anos 2013 e 2023.

2 Metodologia de Trabalho

Neste trabalho foi utilizado o método de pesquisa secundaria que, segundo Fachin
(2005), compreende a bibliografia complementar, ou seja, aquela que serve de apoio para o
assunto estudado. Dados secundarios sdo aqueles que ja foram coletados, tabulados, ordenados
e, as vezes, até analisados e que estdo catalogados a disposicdo dos interessados. As fontes
basicas de dados secundarios sdo: a propria empresa, publicacdes, governos, instituicdes ndo

governamentais e servigos padronizados de informacdes de marketing (MATTAR, 1996).

A analise qualitativa, também adotada neste estudo, pode ser chamada de abordagem
qualitativa que se refere a conjuntos de metodologias, envolvendo, eventualmente, diversas
referéncias epistemoldgicas. S&o varias metodologias de pesquisa que podem adotar uma
abordagem qualitativa, modo de dizer que faz referéncia mais a seus fundamentos

epistemoldgicos que propriamente a especificidades metodoldgicas (SEVERINO, 2007).

A analise qualitativa visa aspectos da realidade, ou seja, dedica-se em compreender e
explicar a dindmica das relagdes sociais. De acordo com Minayo & Deslandes (2002) a pesquisa
qualitativa responde a questdes muito particulares. Ela se preocupa, nas ciéncias sociais, com
um nivel de realidade que ndo pode se quantificado, ou seja, ela trabalha com o universo de
significados, motivos, aspiracdes, crengas, valores e atitudes, o que corresponde a um espago
mais profundo das relagdes, dos processos e dos fenémenos que ndo podem ser reduzidos a
operacionalizacdo de variaveis.

A coleta de dados é de suma importancia no processo da pesquisa, pois traz todas as
informacdes relevantes na produgéo de cada parte do trabalho. Segundo Prodanov & Freitas
(2013), os dados acessiveis mediante pesquisa bibliografica e/ou documental sdo chamados
dados secundarios. Ressaltam que ha uma diversidade de fontes de dados secundarios como
jornais, registros estatisticos, periodicos, livros, cartas etc.

A pesquisa baseou-se, primordialmente, no site da Agéncia Brasileira de Promogéao de

Exportacdes e Investimentos (Apex-Brasil), foram coletados e analisados os dados referentes
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ao papel da agéncia na promocao comercial do mel do Brasil. Ressalta-se que também foram
pesquisados e analisados dados dos sites da Associacdo Brasileira de Exportadores de Mel
(ABEMEL), Ministério da Agricultura Pecuaria e Abastecimento (MAPA) e Confederacao da
Agricultura e Pecuaria do Brasil (CNA).

Para essa analise, foram coletados dados referentes a promocdo comercial do mel
brasileiro no mercado internacional. Os discursos avaliados nesse trabalho foram das
instituicdes Apex-Brasil (Agéncia Brasileira de Promocdo de Exportacdes e Investimentos);
ABEMEL (Associacdo Brasileira Dos Exportadores De Mel); Brasil Let’s Bee (Projeto de
Promocéo das Exportacfes); FPA (Frente Parlamentar Da Agropecuaria); MDIC (Ministério
de Desenvolvimento, Industria, Comércio e Servicos); IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica); Seab (Secretaria da Agricultura e do Abastecimento do Estado do Parand);
MAPA (Ministério da Agricultura Pecuaria e Abastecimento); CNA (Confederacdo da
Agricultura e Pecuéria do Brasil); SEBRAE (Servic¢o Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas); ICEV (Instituto de Ensino Superior) e SISCOMEX (Sistema de Comércio

Exterior).

3 Referencial Tedrico
3.1 Conceitos de Agronegocio

A definicdo de agronegocio surgiu com os americanos Ray Goldberg e John H. Davis
em 1957.

“Agribusiness era a soma total de todas as operacdes envolvendo a
producdo e distribuicdo de suprimentos agricolas; as operacbes de
producdo dentro da fazenda, o armazenamento, processamento e

distribuicéo de produtos agricolas e dos itens produzidos a partir deles”.

3

Graziano (1998) define o agronegécio resumidamente como “um agregado de

subsistemas inter-relacionados por fluxos de troca”.
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Para a Organizacdo das NagOes Unidas para a Alimentagdo e a Agricultura (FAO),
agéncia que busca erradicar a fome e a pobreza por meio da seguranca alimentar e do
desenvolvimento agricola, o alimento produzido deve chegar ao consumidor de forma segura.

ROMERO (2024), no artigo Agronegocio: uma proposta conceitual traz a seguinte reflexdo:

“A FAO apresenta uma proposta de definicao: [...] uma visdo agregada
de agricultura e atividades negociais correlatas, cobrindo as multiplas
funces e processos envolvidos na moderna producéo e distribuicdo de
alimento (...) [,] as atividades coletivas executadas desde a fazenda até
a mesa. [...] [e] os fornecedores de insumos agricolas, produtores, agro
processadores, distribuidores, negociantes, exportadores, revendedores

e consumidores (FAO, 2013, p. 5, tradugdo prépria)”.

Para BARROS, Coordenador Cientifico do Cepea-Esalg/USP (2022), “agronegodcio é
a expressao gue resulta da fusdo de agricultura e negécio [...]. Considerando a origem do termo,
agronegocio envolve necessariamente atividades econémicas relacionadas a agricultura [...].
Pode-se dizer que agronegdcio inclui todas as atividades econdmicas (industriais e de servigos)

que ndo existiriam se a agropecuaria nao existisse”.

4 Anélise e Desenvolvimento

4.1 Sobre a Agéncia Brasileira de Promocao de Exportacdes e Investimentos (Apex-Brasil)

e a Associacdo Brasileira dos Exportadores de Mel (Brazil Let’s Bee — Abemel).

4.1.1 Apex-Brasil

A Agéncia Brasileira de Promoc¢do de Exportacdes e Investimentos (Apex-Brasil)
passou por varias transformacgdes nas suas caracteristicas visuais desde a sua criagdo em 1997.
A Instituicdo busca fortalecer e superar os obstaculos enfrentados no cenario internacional. A
sua logomarca atual que tem como destaque as cores da bandeira nacional, busca ressaltar a
esséncia e a sua conexao com o mercado internacional e assim representar de maneira eficiente

0s objetivos e valores da agéncia.

108 Agro em Quest&o | Faculdade CNA, n. 1 de 2025



ApexBrasil °

AGENCIA BRASILEIRA DE PROMOCAO m
DE EXPORTACOES E INVESTIMENTOS

Figura 3: Logo da Apex-Brasil
Fonte: (APEX-BRASIL, 2024).

A Apex-Brasil promove 0s servi¢os nacionais em outros paises e ainda motivar novos
investimentos externos que contribuam com o crescimento da economia do Brasil. A¢cdes como
realizacdo de diversas atividades de promoc¢do comercial que possam promover nao sO as
exportacdes, mas também a valorizacdo dos produtos e servigos do pais além de suas fronteiras
a fim de fortalecer a marca Brasil. Dentre essas atividades, destaca-se a realizacdo de rodadas
de negdcios, apoio a participacdo das empresas nacionais nas principais feiras internacionais,

organizacdo de visitas de compradores estrangeiros (Apex-Brasil).

Destaca-se que o trabalho realizado pela Agéncia tem como parceira tanto com 0s
setores publicos quanto privados, visando novos investimentos e expandir a participacdo do
pais no exterior; estimular o desenvolvimento sustentavel, contribuir com as politicas publicas

para que as empresas do pais possam ter maior competitividade.

“Ser uma Agéncia digital e de exceléncia, reconhecida pelos seus
clientes no Brasil e no mundo como principal parceira na promocao de
negocios internacionais sustentaveis em termos econdmicos,

ambientais, sociais e de governanga (APEX-BRASIL)”.

Ha uma variedade de servigcos ofertados pela Apex-Brasil para as instituicbes que

buscam adentrar o mercado internacional:

e Inteligéncia de mercado;
e Qualificacdo Empresarial;
e Promogédo Comercial;
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e Expansdo Internacional;

e Atracdo de Investimentos Estrangeiros.

4.1.2 SOBRE A ABEMEL

A Associacgdo Brasileira dos Exportadores de Mel é a representante das empresas que
beneficiam e exportam produtos da apicultura brasileira. Sua logomarca representa sua missao

e valores.

ABEMEL

ASSOCIACAO BRASILEIRA
DOS EXPORTADORES DE MEL

BRAZILIAN ASSOCIATION
OF HONEY EXPORTERS

Figura 4: Logo da ABEMEL
Fonte: (ABEMEL, 2024).

A ABEMEL tem a incumbéncia de que os produtos da apicultura adentrem no mercado
externo com mais facilidades e de maneira competitiva e que o mercado interno expanda suas

producdes de forma sustentaveis e lucrativas.

Por fim, a logomarca Let’s Bee representa a “tradicao e a paixao pela apicultura”. A
abelha representa o elo com a natureza, enquanto as flores, 0 movimento dela. A imagem
destaca a importancia da sustentabilidade e também a “harmonia e interdependéncia entre as

abelhas e as plantas™ (Let’s Bee).
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Figura 5: Logo da Brazil Let’s Bee
Fonte: (Brasil Let's Bee, 2024).

4.2 Exportacao de Mel e Acesso a Potencial de Mercados

Segundo dados do Sebrae (2014), o estado do Piaui esta a frente como o principal

exportador de mel, 2,3 mil toneladas embarcadas em 2021. Entre os principais consumidores,
destacam-se os Estados Unidos, Alemanha, Canada e Australia.

O Brasil utiliza apenas 15% de sua capacidade de producédo o que indica que ha grandes
oportunidades de expansdo deste mercado. Nesse mesmo periodo, o Brasil produziu 55,8 mil

toneladas o que gerou um valor de R$ 854,8 milhGes de reais e o preco médio de R$ 15,30/kg
(Associacdo Brasileira de Estudos das Abelhas).

Exportacao por UF

Jan-Ago / 2021 2020

Piauni
Periodo
Valor FOB
Variagdo

Jan-Ago2021
Jan-Ago/2021

USS 37,5 Milbdes
Principais UFs produtoras 176,1%
USS 23,9 Milhdes

29.1%

-

!
Uss2s USS 18,7 Milhdes  USS 37,5 Milhdes
“Varagdes em relagdo a0 mesmo mis do ano antenor.

Figura 6: Valores adquiridos pelos estados nomeados referentes a exportacéo.
Fonte: ( O Globo, 2024).
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A apicultura faz parte de um dos setores do agro, por isso, € muito importante aplicar
critérios de sustentabilidade: econdmico, ou seja, uma administragdo eficiente dos recursos
necessarios; social, pois a geracdo de renda contribui com o desenvolvimento de uma sociedade
com distribuicdo de renda mais igualitaria visando a melhora na qualidade de vida dos
individuos; ecologico, visto que o processo de polinizacdo e a conservacdo ambiental sdo
fundamentais, pois sdo quesitos aprecidveis aos olhos do mercado externo (Polo Sebrae Agro).

Enguanto o Piaui se destacou como principal exportador nesse ano, o Rio Grande do
Sul saiu na frente como o maior produtor com uma producdo de 9,2 mil toneladas. Embora o
Piaui tenha liderado o ranking na exportacdo, o estado ocupa a terceira posicdo no quesito
producdo com 6,9 mil toneladas. Ao considerar a producao por municipio, a cidade de Arapoti
(PR) saiu na frente como o maior produtor com um total de 925,6 toneladas.

Exportacoes brasileiras de mel entre 2016-2020
(Valor FOB em USS)

$95.407.503,00
$121.298.116,00 $68.383.963,00

$140.000.000,00
$120.000.000,00 $92.014.731,00
$100.000.000,00
$80.000.000,00
$60.000.000,00
$40.000.000,00
$20.000.000,00
S-

$98.560.461,00

Mel natural

2016 2017 w2018 w2019 w2020

Graficol - E'-:;:v»:»'lag'é: Mel Natural - Ela::vrag[—io propria com dados SECEX/MDIC (2021)

Figura 7: Valor das exportacGes do mel do Brasil entre 2016 e 2020
Fonte: (ICEV - Instituto de Ensino Superior, 2024).

Porém, ndo basta apenas buscar novos mercados externos, 0s gestores precisam
conhecer as principais etapas de exportagdo: avaliar a capacidade exportadora; classificar a
mercadoria; formar o preco de exportacdo; promover o produto a ser exportado; negociar com
0 importador; operacionalizar a exportacdo. Estas informacgOes encontram-se no site do

Governo Federal (www.gov.br/siscomex).
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Destino da Exportacdo Brasileira de Mel (2017 a 2022)
Valores em Toneladas Métricas

60.000

50.000 45.728 47.1950

40,000 36886
8
g 30.039
£ 50000 27.048 28524
€
8

20.000

10.000

o
2017 2018 2019 2020 2021 2022

WEstados Unidos W Alemanha MCanadd M Béigica MReinoUnido MAustrdlia MIPaises Baixos (Holands) MDinamarca MFranga MEspanha MPais M Outros

Figura 8: Valores em mil US$ mel do Brasil que os paises nomeados importaram entre 2017 e 2022
Fonte: (Brasil Let’s Bee, 2024).

Destino da Exportacdo Brasileira de Mel (2017 a 2022)
Valores em USD x 1.000

180.000
163.341
160.000
137.900
140.000
121.288
120,000
98.550

§ oo 95.407
-
*
2 soom
= 68.384

60.000

40.000

20.000

0
2017 2018 2019 2020 2021 022

W Estados Unidos M Alemanha MCanadd MAustrdlia WBélgica MReino Unido B Paises Baos (Holanda) MPanama MChina MDinamarca M Outros
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Figura 9: Valores em USDx1.000 de mel do Brasil que os paises nomeados importaram entre 2017 e
2022.
Fonte: Brasil Let’s Bee. Acesso em: 06 de julho de 2024.

4.3 Sustentabilidade

Produzir com sustentabilidade é um caminho sem volta diante dos fatores climaticos
presenciados, além de enfrentar um consumidor cada vez mais exigente ndo sé com a qualidade,
mas também com o0 processo produtivo e se este segue 0s critérios ambientais legalmente

exigidos.

Critérios esses que fazem do projeto Arranjo Abelhas prezar pela “Conservagio e uso
sustentavel dos recursos genéticos de abelhas em agros ecossistemas e impactos no agronegocio
brasileiro” (SEBRAE). Ressalta-se que 0 conhecimento cientifico é de suma importancia para
a insercdo de tecnologias que ajudem na conservacgdo e no uso sustentavel dos recursos naturais

e assim preservar o meio ambiente, além de estimular os neg6cios do setor em questao.

4.4 Efeito Pandemia — Covid-19

Embora o Brasil possua grande potencial em expandir sua producdo e que o mel
produzido aqui € muito valorizado por ser de alta qualidade, o consumo interno ainda segue a
“cultura” de que este néctar dos deuses tenha fins “medicinais”, o que reduz 0 consumo diario
do produto pelos brasileiros. Todavia, no periodo da pandemia, 0 consumo interno obteve uma

alta.

Portanto, apds o caotico periodo da pandemia da Covid-19, ouve baixa nos precos do
mel que pode estar relacionada a vérias causas — reducéo da demanda, estabilizagio do mercado,

antidumping nos Estados Unidos e oscilagdes da taxa de cdmbio segundo a ABEMEL.

Diante dos variados obstaculos que precisam ser superados, 0s apicultores podem
buscar estratégias como diversificar os produtos derivados do mel, analisar novos nichos de
mercado, investir em marketing e assim divulgar seus produtos a fim de despertar interesse de

novos consumidores, automaticamente, ampliar sua carteira de clientes.
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Exportacao de Mel, em Ton

50.000 s 47.190
40.000 36.886
30.039

30.000 e 28524
20.000
10.000

0

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Figura 10: Comportamento das exportagdes do mel do Brasil entre 2017 a 2022. Com aumento entre
2020 e 2021, periodo da Pandemia da Covid-19
Fonte: (Brasil Let’s Bee, 2024).

4.5 Programa de Qualificagdo para Exportacédo (PEIEX), Programa Exporta Mais Brasil

e 0s principais eventos realizados pelo mundo.

A Apex-Brasil com parceria de outras institui¢des lidera o Programa de Qualificacéo
para Exportacdo (PEIEX) que desde 2008 é comandado pela Agéncia. Programa ja atendeu
mais de 25 mil empresas nas diversas regides do pais com o objetivo de qualifica-las para que
as mesmas possam ser inseridas no mercado externo (Apex-Brasil).

Nucleos operacionais compostos por equipes técnicas que sdo especializadas em
comércio internacional oferecem diversas ferramentas fundamentais como: adequacdo de
embalagem e produto ou servico, identificagédo de oportunidades internacionais e de barreiras
de acesso a mercado, precificacdo e frete para os empresarios que almejam o mercado externo
(Apex-Brasil). No processo de capacitacdo € construido um Plano de Exportacdo com 0s
participantes onde sdo inseridas informacgdes sobre como o produto deve ser exportado para 0s
mercados desejados (Apex-Brasil).
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A Apex-Brasil oferece missdes internacionais especificas para as empresas que
participam do Programa com o intuito de terem um primeiro contato com os mercados externos.
Ao concluir o programa, as empresas possuirdo conhecimentos fundamentais para adentrarem
no mercado internacional com destaque para o Japan Propolis Conference em 2013 no Japao, a
Apex-Brasil uma parceria com a ABEMEL onde o professor DR° Masahau Ikegaki e o apicultor
e exportador Cezar Ramos Junior ministraram palestras. O primeiro destacou a variedade da
propolis do Brasil devido a riqueza da flora nacional e o segundo ressaltou que 0 manejo das

abelhas é de suma importancia, o que influencia no aumento da produtividade (Apex-Brasil).

Outro evento importante para o setor da apicultura é a Feira APIMONDIA que em
2023, foi realizada no Chile. Ressalta-se que este evento é considerado a “vitrine mundial do
setor apicola”. A Apex-Brasil tem um papel fundamental, pois oferece servi¢os aos empresarios
brasileiros que desejam participar nesses eventos como reserva do espaco e montagem do
Pavilhdo Brasileiro; inser¢do das informacdes da empresa no catalogo oficial da delegacéo

brasileira entre outros (Apex-Brasil).

Outro programa promovido pela Apex-Brasil é o Programa Exporta Mais Brasil que é
considerado o elo entre as empresas brasileiras com o comércio internacional e assim contribuir
com o fortalecimento das exportagdes nas regides do Brasil, pois organiza reunides com
consumidores internacionais que buscam produtos de setores especificos. Em 2023, a agéncia
realizou na cidade de Sdo Paulo um evento do programa onde destacou o crescimento do setor
no pais e ainda contou com a participacdo de compradores da China, Alemanha, Suica e
Singapura.

E o setor apicola tem sido contemplado com o programa, visto que € um importante
gerador de renda e o Brasil € um grande produtor de mel organico, principalmente na regido do
Nordeste. O Programa contribui com o aumento e diversidade dos mercados, ja que 0S

consumidores buscam cada vez mais por produtos naturais e com qualidade.

Os trabalhos realizados pela Apex-Brasil e outras instituicdes j& tém gerado
importantes “frutos” para o pais no setor da apicultura, pois no INTERNATIONAL
APICULTURAL CONGRESS (APIMONDIA) de 2017, realizado em Istambul, na Turquia, o
Brasil marcou presenca com a participacdo de 14 empresas associadas a ABEMEL e ganhou
08 prémios no World Beekeeping Awards. Medalhas de ouro, prata e bronze foram
conquistadas pelas empresas brasileiras. Entretanto, a Prodapys Organic Honey trouxe para o

pais 0 pentacampeonato o que resultou da qualidade dos produtos apicolas nacionais e assim
116 Agro em Questdo | Faculdade CNA, n. 1 de 2025



aumentar o prestigio do setor no cenario internacional. Ressalta-se que essa participacdo gerou
negoécios de US$ 1,1 milhdo.

Entre 2013 e 2023, o Brasil participou de eventos internacionais importantes devido a
parceria da Apex-Brasil e a ABEMEL (Brazil Let’s Bee). Eventos como Japan Propolis
Conference e Tokyo Health Industry Show realizado em Toquio. No mesmo ano, 14 empresas
brasileiras marcaram presenca na APIMONDIA (Federacdo Internacional de Apicultores) na
Ucrénia o que gerou um valor de US$ 1.120.080,00 em negdcios. O pais também esteve
presente Natural Expo West nos Estados Unidos onde as empresas brasileiras que participaram

do evento poderiam obter negocios em torno de US$ 2,2 milhdes.

Figura 11: Natural Expo West. Anaheim, Califérnia, Estados Unidos.
Fonte: (Brasil Let’s Bee, 2023).

O Tokyo Health Industry Show de 2014 gerou US$ 1,1 milhdo de novos negdcios o
que renderam 137 novos contatos. Ja no Natural Expo West 2014 nos Estados Unidos, as
empresas brasileiras fecharam com negdcios no valor de US$ 350 mil. Destaca-se que 0s

Produtos apicolas brasileiros fizeram sucesso na Tokyo Health 2015. O volume de negdcios
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atingiu US$ 250.000.000. “As oito empresas que participaram da feira fizeram contatos
comerciais importantes com distribuidores, lojistas e atacadistas ndo s6 do proprio Japao, mas

também de Taiwan, China, Coreia do Sul e Malésia.” (Brasil Let’s Bee).

Outro evento de destaque para o setor da apicultura foi a Rodada de Negocios BRAZIL
LET’S BEE sediada na cidade de Sdo Paulo em 2015, com participagdo de compradores da
Arébia Saudita, Libano, Marrocos, China, EUA e Canada o que geraria US$ 700 mil em
negocios ao longo de 12 meses. Eventos como este comprovam que o Brasil ndo sé é um grande
produtor de mel, mas também pode ser anfitrido de eventos internacionais fundamentais para a
geracdo de novos negadcios para o setor. Nesse mesmo ano, na 442 Apimondia, 0S empresarios
fecharam negocios que resultou no valor de US$ 5,4 milhdes no decorrer do evento com a
previsdo desses valores chegarem a US$ 9,5 milhGes nos 12 meses seguintes. E para fechar o
ano, na Expo Mildo 2015, os participantes conheceram a qualidade e a diversidade do mel

brasileiro.

Por causa da Pandemia da Covid-19, os varios eventos internacionais foram adiados
em 2020. Porém, THAIFEX — Anuga Asia 2020 realizado na Tailandia, proporcionou que as
empresas nacionais obtivessem “oportunidades de contatos comerciais, negocios e abertura de
mercados as empresas brasileiras, com o consequente aumento do fluxo de comércio entre o
Brasil e 0 amplo mercado da Associagdo das Nagdes do Sudeste Asiatico (ASEAN)” (Brasil
Let’s Bee). Outro evento realizado em 2020 foi a SIAL Paris, considerado uma das mais
importantes plataformas de negocios em relacdo a qualidade e quantidade de oferta do setor

alimenticio, pois participam compradores de todos os lugares do mundo.

Worldfood Istanbul 2022
Brasil Pavilion Hall 3 - B251

a WorldFood
stanbu
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Figura 12: Empresas brasileiras do setor apicola, marcam presenca na WorldFood Istambul, 2022.
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Fonte: (Brasil Let’s Bee, 2024).

Todos os eventos da Apex-Brasil e da ABEMEL (Brasil Let’s Bee) foram de suma
importancia para que as empresas brasileiras pudessem ndo s participar, mas também expor
seus produtos e ganharem importantes prémios, superando grandes empresas internacionais.
Percebe-se que os valores negociados e as parcerias firmadas comprovam que o setor apicula
estd no caminho certo. O que leva o Brasil a expandir sua producdo e galgar por novos

mercados.

Fonte: (Confederacéo da Agricultura e Pecuaria do Brasil — CNA, 2024).

5 Conclusao

Pode-se afirmar que o setor da apicultura tem crescido na Ultima década tanto nos
quesitos producdo quanto exportacdo visto que o Brasil utiliza apenas 15% de sua capacidade
produtiva, porém tem grande potencial de aumentar a sua produtividade devido a diversidade
de suas florestas, extensdo territorial e variedade climatica o que propiciam uma producéo
durante o ano todo. De acordo com a Food and Agriculture Organization (FAO), “o Brasil se

tornou o 11° produtor mundial de mel e o 5° maior exportador em 2017 (Globo Rural).
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Conforme os dados coletados foram constatados que o maior importador de mel do
Brasil é os Estados Unidos, ou seja, entre 2016 e 2020, 80% da producdo brasileira foram
enviadas para a terra do “Tio Sam”. Porém, a busca por novos mercados é de suma importancia,
assim o setor apicola ndo fica a mercé de numeros restritos de clientes internacionais, visto que
a apicultura brasileira tem crescido e as caracteristicas que o pais possui, contribuem para que
0 mel seja produzido em todas as estagdes do ano. Entretanto, ha gargalhos que precisam ser
enfrentados como falta de assisténcia técnica para os apicultores da agricultura familiar; falta
de conhecimentos relacionados aos tramites legais, mercado internacional, marketing, entre

outros.

Principais Importadores Mel Brasileiro
2016-2020

3%!

m Estados Unidos
®m Alemanha

» Canada

m Bélgica

¥ Reino Unido

u Australia

m Demais paises

Figura 14: Principais importadores do mel brasileiro — 2016 a 2020.
Fonte: (ICEV, 2024).

A Apex-Brasil promove servigos nacionais em outros paises o que contribui com o
crescimento da economia interna e as parcerias com instituicdes privadas s6 tem a somar, pois
possibilitam a participacdo de empresarios brasileiros em eventos realizados ao redor do mundo
onde estes podem apresentar seus produtos apicolas. Além disso, a agéncia facilita a insercdo

das empresas no mercado internacional. Essa parceria estimula o desenvolvimento sustentavel,
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contribui com as politicas publicas e assim possibilita que as empresas brasileiras sejam mais

competitivas.

Para que a apicultura brasileira alcance novos mercados é importante que este setor
implante sistemas sustentaveis e que utilize de forma responsavel os recursos naturais, preserve
0 meio ambiente e promova a saude e do bem-estar humano (Food Connection). Ressalta-se
que os consumidores, cada vez mais exigentes, ndo s6 buscam por qualidade, mas também por
alimentos produzidos de maneira sustentavel. Outro quesito muito importante é ter

conhecimento do processo de exportacdo e ndo s6 buscar por novos mercados (Apex-Brasil).

Ap0s a pandemia da Covid-19, os precos do mel reduziram, mas essa queda pode ver
vista como um fator positivo, pois possibilita aos empresarios do setor buscar novas estratégias
para manter-se ou expandir para outros mercados e com uma gestdo eficiente, parcerias com
instituicOes podem ser fatores fundamentais para essas empresas superarem os grandes desafios
que o setor apicola ainda enfrenta.

A Apex-Brasil, por meio de parcerias, lidera programas como o PEIEX que ndo sé
contribuem para a insercdo no mercado internacional, mas também qualifica empresas de
diversas regides. Essas parcerias tém gerado frutos para o setor apicola, pois o Brasil tem
marcado presenca em VArios eventos internacionais e ndo s para apresentar o mel brasileiro,
mas também tem trazido novos investimentos, novos consumidores e ainda ganhado prémios
importantes o que comprova que o mel nacional possui requisitos como qualidade e seguranca

e que pode concorrer de forma igualitaria com outros paises.

121 Agro em Questdo | Faculdade CNA, n. 1 de 2025



45 APIMONDIA

Let’s where the coi

LS meel...

Empresa de Ararangua levou cinco medalhas na Turquia por melhor mel — Foto: Faasc/Divulgacdo

Figura 15: Mel catarinense conquista titulo de melhor do mundo pela quinta vez na APIMONDIA,
TURQUIA - 2017.
Fonte: (Globo, 2024).

Pode-se afirmar que o modelo brasileiro utiliza a parceria entre o setor publico e 0
setor privado, visto que esta é de suma importancia para que o mel brasileiro seja apresentado
ao mercado externo, pois a participacdo dos empresarios brasileiros em feiras, seminarios e nos
variados eventos realizados pelo mundo comprova que este setor tem contribuido de forma
significativa para a economia do Brasil. Ressalta-se que a ABEMEL, grande parceira da APEX-
Brasil, € a maior instituicdo representante das empresas beneficiadoras e exportadoras de
produtos apicolas do Brasil. E as a¢gdes conjuntas desenvolvidas por ambas contribuem para

que o mel do Brasil seja cada vez mais reconhecido e consumido em todos os lugares do mundo.

Porém, ndo basta apenas dizer que o setor da apicultura tem grande potencial de
expansdo € preciso buscar por novos mercados, pois 0 mel brasileiro possui qualidade impar.
Qualidade que é muito apreciada pelo consumidor internacional. E a promog¢do comercial do
mel é fundamental ndo sO para apresentar esse “néctar dos deuses” aos consumidores
internacionais, mas que também alcance novos mercados e possibilite mais investimentos
externos para o setor. Por isso, é de suma importancia o governo criar politicas publicas que
incentivem os empresarios do setor a buscarem por novos investimentos que possam contribuir

tanto na parte produtiva como também na lucratividade de sua producéo.
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Este trabalho apresentou dados de instituicdes como a Apex-Brasil, ABEMEL — Brasil
Let’s Bee relacionado & promocdo comercial do mel brasileiro no mercado internacional.
Destaca-se que foi considerada nesse estudo, a exportacdo do mel in natura. Porém, é de suma
importancia que outras linhas de pesquisas sejam realizadas sobre o mercado de produtos
derivados do mel como propolis, pélen, geleia real, hidromel, cosméticos, mel orgéanico e
monoflorais, visto que é um setor que estd em crescimento e investir em outros nichos do setor
ndo so agrega valor ao produto como também possibilita a abertura de novos mercados e o que

contribui com maiores rendas para os produtores.

Sabe-se que o setor do agronegécio tem um papel fundamental na economia do Brasil.
Destaca-se 0 periodo da pandemia da Covid-19 o que causou o fechamento de muitos
empreendimentos, mas 0 agro manteve-se em acgao e um grande contribuinte para a economia

do pais.

Atualmente, com alta demanda do mercado e novas tendéncias, 0 pais tem a
oportunidade de expandir a sua producdo além dos 15% de sua capacidade produtiva, pois o
mel e seus derivados estdo inseridos ndo apenas no setor alimenticio, mas em outros setores
importantes para a economia e o desenvolvimento do pais e os estudos realizados no setor

contribui de forma significativa para esse mercado que ainda tem muito a oferecer.

O setor da apicultura se encontra diante do cenario promissor 0 que proporciona a
busca por novos mercados. E as feiras internacionais sdo canais importantes que geram
oportunidades para as empresas brasileiras. Sabe-se que a promoc¢édo comercial do mel brasileiro
no exterior faz parte do plano de marketing cujo objetivo é informar, persuadir e lembrar os
clientes sobre a empresa e seus produtos. Ressalta-se que esses eventos proporcionam contato
direto com grande nimero de potenciais clientes; publicidade para os produtos da empresa;
realizar vendas; aumentar cadastro de clientes efetivos ou potenciais; ter a reacdo imediata dos
clientes em relagdo ao mel o que leva a realizacdo de mudancas adequadas ao gosto dos
potenciais clientes (Siscomex, 2024).
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