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1. INTRODUCAO

O Brasil é o maior produtor mundial de café. Em 2023, o pais exportou um total de
39,2 milhdes de sacas de café, conforme dados da Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuario (Embrapa) — o0 que representou mais de 2% do valor total das exportacdes
nacionais e um terco da produgdo mundial (Embrapa, 2023).

Desde sua chegada ao pais, em 1727, o café foi um dos maiores geradores de
riquezas e o produto mais importante da historia nacional. A producdo anual de café é um
indicador importante da demanda do mercado e na capacidade de fornecimento (Embrapa,
2023).

A cultura do café é considerada uma parte integrante da estratégia de promogéo. Ela
auxilia na educacéo dos consumidores sobre os diferentes aspectos do café, como sua origem,

métodos de preparacdo e beneficios para a satde. Isso pode aumentar o apreco do consumidor
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pelo produto e influenciar positivamente a decisdo de compra.

A promogdo comercial também é crucial para aumentar a visibilidade do café no
mercado global, atrair mais clientes e impulsionar as vendas. Além disso, percebe-se que
ajuda a diferenciar um produto dos demais, destacando suas qualidades Unicas.

E que os diversos tipos de café - cada um com suas caracteristicas unicas - oferecem
uma variedade de opcdes para os consumidores. Promover esses diferentes tipos variados de
café pode ajudar a atender as preferéncias variadas dos consumidores e expandir o alcance do
produto.

Portanto, entende-se que a estratégia de promoc¢do comercial do café, sua cultura,
seus diversos tipos e sua produgdo anual sdo todos elementos vitais para 0 sucesso no
mercado comercial do café. Eles trabalham juntos para criar uma marca forte, satisfazer os
clientes e garantir a sustentabilidade do negécio de cafe.

Entende-se que o artigo, ao abordar a estratégia de promoc¢do do café brasileiro na
Unido Europeia, contribui, significativamente, para o estudo do setor na economia e no
comércio internacional. E pode ser de interesse de varias disciplinas académicas — a exemplo

de agronegdcio, marketing e relacdes internacionais.

1.1 Objetivo Geral

Analisar a estratégia de promocédo comercial do café brasileiro na Unido Europeia.

1.2 Objetivo Especifico

Investigar as estratégias especificas de promoc¢do comercial de café pela ApexBrasil
entre 2019 e 2023.

2. METODOLOGIA

A abordagem especifica deste estudo compreende a analise de dados cientificos
coletados por meio de artigos académicos e pesquisas relacionadas ao mercado de cafe,
juntamente com a utilizagdo dos dados disponibilizados pelas instituices Conab, Cecafé e
Mapa.

Entende-se que a metodologia cientifica é o estudo dos métodos ou dos instrumentos

necessarios para a elaboracdo de um trabalho cientifico. E o estudo dos métodos das
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ciéncias. Assim é um processo utilizado para dirigir uma investigacdo, no estudo de uma
ciéncia ou para alcangar um fim determinado.

Para a andlise qualitativa, consideram-se as opinifes de dois autores: Maria Cecilia de
Souza Minayo (2011) e Marina Marconi (2011).

No ponto de vista de Maria Cecilia de Souza Minayo, entende-se a analise qualitativa
como um processo que busca aprofundar a reflex@o sobre o processo de analise na pesquisa
qualitativa a partir de autores referenciais e da experiéncia da propria autora. Acredita-se que
uma analise, para ser fidedigna, precisa conter os termos estruturantes da investigacao
qualitativa, o qual sdo os verbos: compreender e interpretar; e 0s substantivos: experiéncia,
vivéncia, senso comum e agéo social (Minayo, 2011).

Na opinido de Marina Marconi (2011), por outro lado, a pesquisa qualitativa é uma
abordagem de pesquisa que estuda aspectos subjetivos de fendmenos sociais e do
comportamento humano. Os objetos de uma pesquisa qualitativa sdo fenémenos que ocorrem
em determinado tempo, local e cultura.

Quanto a andlise de fontes secundarias, consideram-se as opinides de Rodrigo e
Nalbert Rosa.

Segundo Rodrigo, fontes secundarias sdo aquelas que reunem informacgdes de
documentos primarios, portanto, ndo sdo originais. Elas compdem um conteldo a partir da
revisdo e interpretagdo dos trabalhos originais. Sempre ha um intermediario no acesso as
informacdes tratadas.

Ja para Nalbert Rosa acrescenta que as fontes secundarias sdo aquelas que se baseiam
nas fontes primarias como seu ponto de partida. Na fonte secundéria, o foco esta na revisao e
no entendimento das fontes primarias, que servem como base para a criacdo de contetdo

sobre determinado assunto

3. REFERENCIAL TEORICO
3.1 Agronegaocio

O agronegdcio é um setor estratégico da economia que engloba todas as atividades
relacionadas a producédo, processamento e distribuicdo de produtos agricolas. No Brasil, o
agronegocio representa uma parcela significativa do Produto Interno Bruto (PIB) e exerce

grande influéncia nas exportagbes. Segundo Zylbersztajn (2018), o agronegocio
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envolve ndo apenas a producdo agricola em si, mas também a indlstria de insumos, a
logistica, a comercializagdo e o financiamento, criando uma cadeia de valor que integra o

campo a cidade.

A cafeicultura é uma parte essencial do agronegdcio brasileiro, desempenhando um
papel fundamental na geracdo de empregos, no desenvolvimento de regides rurais e na
sustentabilidade ambiental. A producéo de café, especificamente, envolve diversas etapas que
vao desde o cultivo até a comercializacdo internacional, sendo uma atividade de extrema

importancia para a economia brasileira.

De acordo com Moraes e Martins (2020), o agronegdcio cafeeiro ndo apenas gera
divisas para o pais, mas também promove a imagem do Brasil como lider global na producéo

de alimentos e bebidas de qualidade.

3.2 Promocao Comercial

A promocdo comercial € um conjunto de estratégias voltadas para aumentar a
visibilidade e as vendas de um produto ou servico em mercados- alvo. No contexto
internacional, a promocgdo comercial envolve a participacdo em feiras, a realizagdo de
campanhas de marketing, a certificacdo de produtos e o estabelecimento de redes de contato
entre exportadores e compradores.

Kotler e Keller (2016) destacam que a promoc¢do comercial internacional é vital para
diferenciar um produto em mercados altamente competitivos e para fortalecer a imagem de
uma marca no exterior.

No caso do café brasileiro, a promocdo comercial tem sido coordenada por 6rgdos
como a ApexBrasil (Agéncia Brasileira de Promogéo de Exportacdes e Investimentos), que
desempenha um papel crucial ao articular produtores e exportadores com o mercado
internacional.

A ApexBrasil promove eventos como feiras e exposi¢oes, como a World of Coffee,
onde a imagem do Brasil como "The Coffee Nation" (A Nacdo do Café) é trabalhada com
énfase na qualidade, sustentabilidade e diversidade do café brasileiro. Segundo Lopes (2023),
essas agdes ajudam a consolidar a presenca do café brasileiro em mercados como a Unido

Europeia, que demanda produtos sustentaveis e de alta qualidade.
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4. DESENVOLVIMENTO DA ANALISE

E importante destacar que a producio anual de café no Brasil € um indicador chave
da capacidade de fornecimento e da demanda do mercado. Em 2023, o Brasil exportou 39,2
milhdes de sacas de café, representando mais de 2% do valor total das exporta¢cdes nacionais
e um terco da producdo mundial. Esses nimeros demonstram a importancia econémica do
café para o Brasil e a sua posicao de destaque no mercado global (CONAB, 2023).

O café desempenha um papel fundamental na economia brasileira e mundial, sendo
uma das commodities mais importantes e amplamente consumidas. O Brasil € o maior
produtor e exportador de café do mundo, com uma significativa contribuicdo para a balanca
comercial do pais (Cafeicultura, 2023).

A producdo anual de café no Brasil caracteriza-se por varia¢fes influenciadas por
condicBes climaticas, avangos tecnoldgicos na agricultura, politicas governamentais e
flutuacbes nos precos internacionais. Concentra- se principalmente em Minas Geralis,
Espirito Santo, Sdo Paulo e Bahia, regides que somam a maior parcela da producédo do pais
(Embrapa, 2023).

No que diz respeito as exportacbes para a Unido Europeia, o Brasil € um dos
principais fornecedores de café para os paises europeus. A UE é um mercado crucial para as
exportacOes brasileiras de café, sendo responsavel por uma parcela significativa das vendas
externas do produto. A demanda por café brasileiro na UE é impulsionada pela qualidade
reconhecida internacionalmente e pela diversidade de tipos de café produzidos no Brasil
(Cecafe, 2023).

Figura 1. Exportaces brasileiras de café

volume em sacas de 60 Kg
Exportagbes

Receita Receita
periodo Café Verde Café Industrializado c"(',:.(,:::s Us(:;"‘obe“:m. TU?:,.::“"; R:'F';:':""
Robusts  Ardbica  TOCHME  JOUER  solivel i ade P
J19ajun20 4457787 731751 36189538 26141 A0M0267 4066408 40255946 5153856 38031 22.030409,37
j20ajun21  473098) 36958084 41.689.065 2408 3953757 1986165 45675230  5.851.954 2812 31.511.403,20
21 2 jun-22 5 134 35003252 3 ! ] 4,108 668 39111920 8025486 y 4208038587
Jik22ajun-23 1468179 53651 31821833 47938 376198 3809918 35631751 8142076 22851 4201754055
jh23ajun24 8238350 1343 43669693 45445 9 3630584 47300237  9.826.050 | 49.027,046.29
e U U 16,7% W% 5% A% A% 32,7% 20,7% 9,1% 16.9%

Fonte: Cecafé (2023)
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Fatores como acordos comerciais, barreiras tarifarias, tendéncias de consumo e
questBes relacionadas a sustentabilidade também influenciam as exportacGes de café do
Brasil para o mercado europeu. O pais busca constantemente atender aos padrdes de
qualidade e sustentabilidade exigidos pelos consumidores europeus, a fim de manter e

expandir sua presenca nesse mercado tao importante (Mapa, 2023).

Essa relacdo comercial entre o Brasil e a UE no setor do café demonstra a relevancia
do produto para ambas as partes e evidéncia a importancia da cafeicultura brasileira no

contexto econdmico global.

3.1 Sobre a estratégia de promocao comercial do café no exterior: a atuacdo da

Apex-Brasil

A estratégia de promocdo comercial do café brasileiro na Unido Europeia visa a
expansdo da presenca do produto no mercado global, priorizando qualidade, sustentabilidade
e diversidade. Realiza-se, pela ApexBrasil em parceria com a BSCA, ressaltando-se a
variedade robusta e as certificagdes de qualidade e sustentabilidade (ApexBrasil, 2023).

A sustentabilidade socioambiental constitui-se como pilar fundamental nas
estratégias de promocdo da ApexBrasil, objetivando-se ndo apenas o aumento das
exportacBes, mas também a consolidacdo do Brasil como produtor de café responsavel e de
alta qualidade (ApexBrasil, 2024).

Apoiam-se iniciativas que fomentam préticas agricolas sustentaveis e a incluséo
social, evidenciando-se pelo enfoque em cafés produzidos por mulheres e pequenos
produtores. Tais acdes contribuem para a construcdo de uma narrativa positiva em torno do
café brasileiro, ressaltando-se o compromisso com a responsabilidade ambiental e social.
(ApexBrasil 2024)

3.2 O Brasil na Coffee Europe e 0 projeto“The CoffeeNation”

O projeto "Brazil. The Coffee Nation", desenvolvido pela BSCA em parceria com a
ApexBrasil, concentra-se na promoc¢do do café especial do Brasil no mercado global.
Foca em valores de qualidade, diversidade e sustentabilidade. Seu proposito €
evidenciar o pais como uma nacao rica em recursos naturais ideais para produzir os melhores

cafés, destacando o compromisso ativo em alcancar padrdes de qualidade excepcionais de
6 Agro em Questdo | Faculdade CNA, n. 2 de 2024
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modo sustentavel, segundo rigorosas normas sociais e ambientais (APEX, 2024).

Na ultima edicdo da World of Coffee Europe (Copenhague, 27 a 29 de junho
2024), 27 empresarios brasileiros que estiveram na feira através do projeto setorial
"Brazil. The Coffee Nation" divulgaram que a participacdo resultou no potencial de
negocios de US$ 146,320 milhdes.

Durante o evento, foram estabelecidos 782 contatos comerciais, sendo 463 com
novos parceiros, 0 que gerou uma receita de US$ 24,518 milhdes (ApexBrasil, 2024) A
expectativa é que esse montante aumente para mais US$ 121,802 milhdes em negocios
até junho de 2025, quando a feira serd realizada em Genebra, na Suica. Caso essa
projecdo se concretize, representara um crescimento de 9% em relacdo aos US$ 134,131

milhdes alcancados com a participacdo na feira em 2023 (ApexBrasil, 2024).

A presenca do Brasil no principal evento de cafés especiais da Europa foi marcada
por sua participacdo em dois estandes distintos. Um deles foi dedicado a produtores,
exportadores e cooperativas que fazem parte do projeto "Brazil. The Coffee Nation", os quais
puderam mostrar suas marcas em bancadas individuais.

J& o outro estande foi destinado a atividades como degustacdo de cafés, reunides
comerciais em salas privadas e a exibicdo de cafés arabica e canéfora de 15 regides produtoras
brasileiras com Indicacdo Geografica (IG), os quais foram servidos aos participantes em um
brewbar. (ApexBrasil, 2024)

4. CONCLUSAO

A estratégia de promocao comercial do café brasileiro na Unido Europeia, entre 2019 e
2023, foi fundamental para reiterar a posi¢do do Brasil no mercado global de café. Gracas a
atuacdo da ApexBrasil e as colaboragcdes com organizacdes do setor, como a BSCA, o pais
ndo s6 ampliou sua presenca, mas também fortaleceu a imagem do café brasileiro como um

produto de elevada qualidade, sustentavel e diversificado.

A valorizacdo dos cafés especiais, que possuem certificacbes de qualidade e adotam
praticas sustentaveis, se destacou como um diferencial importante, respondendo as demandas
de um mercado europeu que prioriza a sustentabilidade socioambiental.

A narrativa sobre a producdo responsavel e da inclusdo social, evidenciada em

eventos como a World of Coffee Europe, foi essencial para estabelecer uma marca forte e
7 Agro em Questdo | Faculdade CNA, n. 2 de 2024
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respeitavel.

O projeto "Brazil. The Coffee Nation™ ilustra como a combinacdo de tradicdo e
inovacdo pode gerar novas oportunidades de negocios e solidificar a presenca do Brasil em
feiras internacionais.

Essa estratégia pautou-se em critérios de sustentabilidade e valorizacdo da tradicéo
cafeeira no Brasil. Os esforgos conjuntos entre produtores, governo e setor privado tem
auxiliado a conquistar o paladar exigente dos europeus, fortalecendo a relacdo comercial
entre o Brasil e o bloco europeu.

A promocdo do café brasileiro ndo sé impulsionou as exportacGes, mas também
cimentou a posicdo do pais como um lider global na producédo de café de qualidade, ético e
sustentavel. Essa abordagem, além de seu reflexo econémico, enriqueceu a cultura do café e

fortaleceu a imagem do Brasil na edi¢do de 2024 da feira de cafés especiais de Copenhague.
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