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RESUMO

O mel brasileiro possui uma reputacdo internacional reconhecida pela sua qualidade e sabor
distintivos (Tomazini, 2019). No entanto, é essencial promover uma imagem positiva do
produto e da marca Brasil para aproveitar todo o potencial exportador desse segmento. A
sustentabilidade tem se tornado uma preocupacao central no comércio internacional - e o setor
apicola ndo € excecdo. Os consumidores estdo cada vez mais atentos a origem dos produtos
que consomem, buscando opc¢des sustentaveis e socialmente responsaveis (Damazio;
Coutinho; Shigaki, 2020). Por meio desse estudo de caso, os pesquisadores analisaram as
estratégias que a Agéncia Brasileira de Promo¢do Comercial e Atracdo de Investimentos
(Apex-Brasil) adotou para promover o mel brasileiro em mercados internacionais entre 2018 e
2021. A pesquisa baseou-se na analise de documentos e relatérios dessa agéncia vinculada ao
ministério da Relacbes Exteriores e da Associacdo Brasileira de Produtores de Mel (Abmel).
A intengdo dos pesquisadores foi demonstrar a relevancia de a¢bes de promocdo comercial

para 0 acesso de bens da agropecudria brasileira a mercados internacionais.

Palavras-chave: Mel. Promocao comercial. Sustentabilidade.

31 Agro em Questdo | Faculdade CNA, n. 1 de 2024



